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AGENDA

l. Intro - Venture Capital & Cavalry Ventures
Il. Interaktives Fallbeispiel - lhr werdet zum Griinder

Hn.Q & A
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Vor Umsatz Nach Umsatz

Was ist Venture Capital?

VC Later Stage

Roll Out
VC A (International
Alles uber Startup Stage Seaie)
Finanzierungsrunden,
Unicorns, verschiedene Customer
rowt|
Geschaftsmodelle, Deal Angels
Sourcing, Netzwerk-Effekte,
¢
InveStoren und Founders (FFF) (Inco(r):)?)tlgﬁ?on)
viel mehr!
Concept
(Founding)
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MEET THE CAVALRY

The Cavalry combines 70+ years of
experience as founders and investors
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» 44% net IRR over the past 10 years
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CASE STUDY

Wir mochten eine Plattform bauen, die es Nutzern ermdglicht, sich
sozial zu engagieren (bspw. zum Thema Klimawandel, Umweltverschmutzung, etc.)

1. Produkt 3. Konsument

2. Markt 4. Team
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1. DAS PRODUKT

Welches Problem lost euer Produkt?
Weshalb kauft der Kunde euer Produkt?
Was macht euer Produkt besonders?
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1. DAS PRODUKT

Kunden Feedback ist heilig, nehmt es an.
Der Nutzen sollte fiir den Kunden klar zu verstehen sein.
Hebt euch von euren Wetthewerbern ab (Produkt, Service, etc).
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2. DER MARKT

Wie grolk ist der Markt?
Welche Wettbewerber gibt es im Markt?
Warum ist der Markt reif fir eure Losung?
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2. DER MARKT

Der Markt sollte sich im Wachstum befinden.
Eine klare Positionierung im Markt ermoglicht das Ausspielen eures USPs.
Der Markt muss das adressierte Problem erkennen, um eure Losung anzunehmen.
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3. DER KONSUMENT

Wer ist euer durchschnittlicher Kunde?
Wie bzw. wo erreicht ihr ihn am besten?
In welcher Situation konsumiert euer Kunde euer Produkt?
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3. DER KONSUMENT

Besseres Kundenverstandnis fordert nachhaltigeres wirtschaften.
Macht euren Kunden zum Koénig und er wird es euch danken.
Quantifiziert euren Kunden.
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4. DAS TEAM

Welche Positionen miisst ihr besetzen?
Welche Personlichkeiten wollt ihr in eurem Team haben?
Was sind eure Erfahrungen (akademisch / professionell / andere)?
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4. DAS TEAM

Jedes Startup steht und fallt mit dem Team, das es aufbaut.
Branchenexpertise, komplementare Fahigkeiten und ein
breites Netzwerk sind daher klare Voraussetzungen.
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Debrief

e

whaT people Think what it reolly

it looks lke looks ke
Sei bei deiner Firma Hart aber clever arbeiten
Prasenz kann nicht delegiert werden Es gibt Zeit fiir beides
Du bist die Marke Priorisieren

Stelle Leute ein, die klliger sind als Du Kenne deine Grenzen
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Q&A
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CAVALRY

VENTURES

Svenja Béttcher Kai Klasen
Visiting Analyst Analyst

kai@cavalry.vc
www.cavalry.vc
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