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Entwicklungen im Verhältnis von 
Wissenschaft und Öffentlichkeit

• Positive Entwicklungen
o Wissenschaft durchdringt immer mehr Teile des gesellschaftlichen 

Lebens
o Interesse an Wissenschaft ist hoch

• Aber auch beunruhigende Entwicklungen
o Entfremdung: Wissenschaft wird immer komplexer, entfernt sich von der 

Alltagsrealität vieler Bürger*innen
o Skeptikerinnen und Skeptiker werden im Diskurs lauter



Aktuelle Lage der Wisskomm
• Geschichte – 20 Jahre PUSH

o Entwicklung neuer Formate

o Professionalisierung und Ausdifferenzierung

o Entwicklung vom Erklären zum Dialog zur Partizipation

• Corona als Brennglas
o Einzelne Forschende erhalten viel Aufmerksamkeit

o Gleichzeitig bekommen auch die Skeptiker*innen weiter 
Auftrieb

• Verstärkter politischer Fokus auf Wisskomm
o Grundsatzpapier des BMBF

• Vor allem durch die Digitalisierung hat sich das Verhältnis von 
Wissenschaft, Medien und Öffentlichkeit von Grund auf verändert



Auswirkungen der Digitalisierung

• Herausforderungen:
o Direktere und schnellere Kommunikation

o Informationsfülle

o Herausforderung für Empfänger*innen vertrauenswürdige 
Information zu erkennen

o Massenmedien verlieren Einfluss als einordnende Instanz

o Vielfältige Sender*innen

o Fragmentierte Öffentlichkeit: „Blasen“ entstehen

o Wissenschaftsjournalismus massiv unter Druck

o Engere Verzahnung von Politik und Wissenschaft



Aktuelle Themen in der Wisskomm
• Kanal- und Formatevielfalt steigt weiter

• Bedeutung der zielgruppengerechten Wisskomm steigt

• Vertrauensbildung als wichtiges Ziel moderner Wisskomm
o Werte, Methoden und Prozesse der Wissenschaft rücken in den 

Fokus der Kommunikation – Abkehr Defizit-Modell

o Informiertes nicht bedingungsloses Vertrauen

• Wissenschaftler*innen rücken stärker in den Fokus

• Wisskomm wird politischer bzw. stärker politische gefordert

• Forschung zu Wisskomm gewinnt an Bedeutung



Was bedeutet es in der Praxis?



Kanäle, Formate und Zielgruppen
• Allgemeine Beobachtungen Offline

o Starker Fokus auf Interaktion und Debatten

o Versuch aus den “normalen“ Räumlichkeiten der Wissenschaft 
herauszutreten

• Allgemeine Beobachtungen Online
o Direkte Kommunikation von Wissenschaftler*innen steigt

o Bewegtbildanteil steigt weiter

o Zunahme flüchtiger Inhalte und personalisierter Ansprache

o Hinter den Kulissen Einblicke nehmen zu (Methoden, Prozesse)

o Abkehr von Imagekommunikation zu inhaltsgetriebener 
Kommunikation

o Influencer*innen-Marketing gewinnt an Bedeutung



Beispiele: Kanäle, Formate und 
Zielgruppen



Politik und Wisskomm
• Allgemeine Beobachtungen

o Wissenschaftliche Politikberatung findet verstärkte 
Aufmerksamkeit, sowohl durch einzelne Protagonist*innen als 
auch durch Organisationen

o Achtung! Rollenvermischung droht

• Aktivitäten/Rolle bei/von WiD
o Vor allem Lobbyarbeit für „gute Wisskomm“ – Siggener Kreis

o Keine direkte Politikberatung im Wissenschaftsbereich!



Beispiele: Politische Aktivitäten



Vertrauen, Skeptiker*innen etc.

• Allgemeine Beobachtungen
o Gefühlte Zunahme an Skeptiker*innen – Real: eher ein „lauter 

werden“ (Vertrauen in Wissenschaft und Forschung stabil – in 
Corona-Zeiten nochmal deutlich gestiegen!

o Problem Wissenschaftsrenegaten ist besonders präsenz

o Fehlt in der Gegenwehr an Schlagkraft 

o Verständnis für wissenschaftliche Prozesse muss gestärkt 
werden



Beispiele aus der Praxis



Forschung zu Wisskomm

• Allgemeine Beobachtungen
o „Science of Science Communication“ bildet sich als Disziplin erst 

langsam heraus, was zur Folge hat, dass der Transfer zwischen 
Forschung und Praxis noch relativ gering ausgeprägt ist

o Oft fehlende Evidenzorientierung in der Praxis



Zukunftsprognosen, Gemischtes 
oder was ich immer schon sagen 
wollte…



• Was bleibt…

o Kanalvielfalt

o Blasenbildung

o Facebook, persönliche Treffen und die Bedeutung der 
Wisskomm

o Herausforderung Reichweite und Qualität

• Was geht…

o Hoffentlich reine Image-PR in der Wissenschaft

o Hoffentlich Corona

o Die breite Öffentlichkeit

• Was kommt…

o #FactoryWisskomm

• Und sonst so?

o Wisskomm muss es gelingen nicht immer nur zu adaptieren, 
sondern auch mal früh mit dran zu sein! 

o Wir müssen endlich rausfinden, welche Wirkung wir haben!



Welche Fragen ergeben sich für 
meine Kommunikation?

• Wer bin ich?

• Was ist mein Kommunikationsthema?

• Was ist mein Kommunikationsziel?

• Was ist meine Zielgruppe?

• Was weiss ich über meine Zielgruppe?

• Welche Kanäle und Maßnahmen passen zu den oben genannten 
Fragen?

• Was sind meine Kapazitäten und Ressourcen?



Auf der Suche nach dem passenden 
Format? (www.wisskomm.de)



Noch Fragen?
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